НОВОСТИ МИРА 





ЗОМУ ЗАВАЛИТ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 

КРУПНОПАНЕЛЬНЫМИ ТЕЛЕВИЗОРАМИ 

В стремлении обеспечить лидирующие позиции на 
быстрорастущем и перспективном рынке плоскопанель- 
ных телевизоров компания Зопу представила свои новые 
модели. С их помощью компания надеется достойно 
встретить ожидаемый к концу года взлет спроса на 
телевизоры с большими диагоналями экрана, а также 
увеличить свою долю на рынке в этом сегменте. 

Компания Зопу представила восемь новых мо- 
делей телевизоров, в которых, по утверждению 
разработчиков, радикально улучшены три основных 
показателя: четкость изображения, достоверность 
воспроизведения звука, а также простота и удобство 
пользования телевизором. С помощью новых ТВ З$опу 
пытается восстановить свои пошатнувшиеся позиции 
на японском рынке телевизоров — компания надеется 
к декабрю этого года довести свою долю на рынке 
до 35%. В настоящее время она сократилась с 30% 
в конце прошлого года до почти 20%. В особенности 
пострадала репутация компании после того, как ей 
не удалось представить новые модели телевизоров 
в канун Олимпийских игр, когда спрос на них резко 
возрос. Основные конкуренты компании на рынке 
плоскопанельных телевизоров — японские Ма{зизПка 
Еесшс пдиза! и ЗВагр. «Уверен, что в этом году 
проблем с доходностью у нас не будет», — полагает 
Макото Когуре (МаКою Кодиге), руководитель теле- 
визионного бизнеса Зопу. Во втором квартале 2004 
года это подразделение принесло компании убытки 
на общую сумму $77,72 млн. По словам г-на Когуре, 
на мировом рынке компания претендует на пример- 
но такую же долю рынка, как и в Японии. «На рынке 
плоскопанельных ТВ в конце этого года произойдет 
невиданный прежде взлет, — говорит Кийоши Шикано 
(КуозШ ЭМКапо), вице-президент Зопу, ответствен- 
ный за рынок Японии. — Вот основная причина, по 
которой мы представили эти модели сегодня». 

Среди представленных новинок — две топ-модели 
ЖК-телевизоров линейки Оиайа, а также линейка 
\М/еда (3 модели ЖК-телевизоров и три плазменных 
панели). Как сообщается, все восемь представленных 
моделей оснащены новой высококачественной систе- 
мой обработки изображений М!еда Епдте НО, однако 
главное - не в этом. Два новых телевизора Оцайа — 
40-дюймовая и 46-дюймовая модели — станут первыми 
ЖК-телевизорами, у которых подсветка экрана будет 
осуществляться посредством светодиодов, что позво- 
лит отображать на экранах большую цветовую гамму, 
чем при использовании традиционных источников 
света — флуоресцентных ламп с холодным катодом. 

В линейке М/еда представлены три модели плаз- 
менных телевизоров с диагоналями 50, 42 и 37 дюй- 
мов, а также три модели ЖК-телевизоров (40, 32, и 
26 дюймов). Продажи телевизоров Оица!а начнутся в 
Японии в ноябре, моделей М/еда — уже сентябре, за 
рубежом они появятся в конце этого и в 2005 году. 
Стоимость 46-дюймовой модели Оиайа КОХ-460005 
в Японии составит $10,8 тыс., 40-дюймовой — около 
$8,2 тыс. Радужные прогнозы Зопу о грядущем взле- 


те на рынке плоскопанельных ТВ подтверждаются 
результатами исследования продаж плазменных 
телевизоров в США в первом квартале этого года, 
проведенного компанией 1Зирри. Согласно этим дан- 
ным, объем продаж «плазмы» в США вырос в первом 
квартале более чем вдвое (на 169%) по сравнению с 
аналогичным периодом прошлого года (175 тыс. штук 
в сравнении с 65 тыс. год назад). Средняя стоимость 
покупки снизилась с $5,423 тыс. до $4,542 тыс., а об- 
щий оборот достиг $795,3 млн. При этом снижение цен 
на топ-модели оказалось куда менее драматичным. На 
рынке лидировали Рапазотс (27,366 тыс. штук, 15,6%) 
и 5опу, продавшая примерно на 500 телевизоров 
меньше. Третье, четвертое и пятое места занимали 
соответственно Сае\мау (21,795 тыс. штук, 12,4%), 
а Ееснотс$ (21,244 тыс. штук, 12,1%) и Нйасм 
(14,828 тыс. штук, 8,5%). 
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ЗОМУ АНОНСИРОВАЛА СВОЮ НОВУЮ 

ТЕХНОЛОГИЮ О!СТАЕ ВЕАШТУ СВЕАТЮМ 

Зопу анонсировала свою новую технологию ПОюйа! 
АВеаШу СгеаНоп, позволяющую телезрителям манипу- 
лировать изображением на экране, в частности пано- 
рамировать и увеличивать отдельные участки, а также 
повышать их четкость. Эти функции будут воплощены 
в новой линейке телевизоров, которую Зопу планирует 
представить на следующей неделе. 

«До сих портелевидение было пассивным, —коммен- 
тирует новинку Тецудзиро Кондо, руководитель проекта 
по разработке Оюйа! Веайу Сгеавоп. — Мы вводим в про- 
смотр телепрограмм элемент активности, нечто наподо- 
бие бинокля». Как утверждается, новинка не приведет к 
существенному повышению цен нателевизоры. Наряду 
с устройствами на базе Оюйа! ВеаЙу Стеайоп японская 
корпорация собирается на будущей неделе показать и 
другие новинки, в частности телевизоры, напоминаю- 
щие игровую консоль. В этих моделях используется тот 
же мощный микропроцессор, что и в игровой консоли 
РауЗа#оп 2. С помощью этих и других разработок Зопу 
рассчитывает вновь завоевать ведущие позиции на рын- 
ке телевизионных технологий. Слабой стороной Зопу 
долгое время был недостаток собственных фирменных 
технологий: многие ключевые компоненты телевизоров 
и прочей электроники корпорация закупала у других 
разработчиков. Однако технология Оюйа!Веайу Сгеайоп 
базируется на микросхеме, которую Зопу разработала 
и изготовила собственными силами. Эта микросхема 
позволяет увеличить разрешение стандартного телеви- 
зионного сигнала до уровня, сопоставимого с качеством 
лучших на сегодня систем высокого разрешения. Для 
формирования недостающих пикселей используется 
алгоритм цифровой интерполяции. Данная функция 
особенно полезна обладателям дорогих телевизоров с 
большой диагональю: без нее стандартное изображение 
выглядит не очень четким. 

ВИр//ммии/.АПК.ги 





6 «Ремонт электронной техники» № 10, 2004 


Е-тай: еесот @ есотр.ги 


